
令
和
四
年
度

付
属
中
学
校
入
学
試
験
問
題

国　
　

語
〔
注
意
事
項
〕

　

一
、
試
験
開
始
の
合
図
が
あ
る
ま
で
、
問
題
を
開
か
な
い
こ
と
。

　

二
、
解
答
は
必
ず
解
答
用
紙
に
記
入
す
る
こ
と
。

　

三
、
出
身
小
学
校
名
、
氏
名
、
受
験
番
号
を
解
答
用
紙
に
記
入
す
る
こ
と
。

　

四
、
試
験
終
了
の
合
図
が
あ
っ
た
ら
鉛
筆
を
お
き
、
解
答
用
紙
の
回
収
が
す
む
ま
で

席
を
立
た
な
い
こ
と
。
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次
の 　

か
ら 　

の
五
つ
の
文
章
を
読
ん
で
、
あ
と
の
問
い
に
答
え
な
さ
い
。
な
お
、 　

の
文
章
は
、
も
と
あ
っ
た
場
所
か
ら
ぬ
き
出
し
て

最
後
に
う
つ
し
た
も
の
で
、
順
番
を
変
え
て
並
べ
て
あ
り
ま
す
。

 　
　
「『
万
葉
集
』
を
勉
強
し
て
何
の
意
味
が
あ
る
ん
で
す
か
。」
と
質
問
し
た
高
校
生
に
対
し
て
、「
じ
ゃ
あ
、
お
前
が
生
き
て
い
る
こ
と
に
ど
ん

な
意
味
が
あ
る
ん
だ
。」
と
切
り
返
し
た
教
員
が
い
た
。
乱
暴
な
回
答
だ
が
、
あ
る
意
味
で
正
し
い
。

　

生
物
と
し
て
の
ヒ
ト
に
と
っ
て
大
切
な
の
は
、
ヒ
ト
と
い
う
種
類
の
生
物
を
絶
め
つ
さ
せ
な
い
こ
と
だ
。
サ
ケ
が
卵
を
産
ん
で
子
孫
に
命
を
つ

な
ぐ
よ
う
に
、
ヒ
ト
の
命
を
つ
な
い
で
い
く
。
そ
の
た
め
に
ヒ
ト
は
生
き
ね
ば
な
ら
ぬ
し
、
自
分
勝
手
に
死
ん
で
も
い
け
な
い
。
つ
き
つ
め
れ
ば
、

生
き
る
こ
と
以
外
に
「
…
ね
ば
な
ら
ぬ
」
と
い
う
ほ
ど
の
も
の
は
無
い
。
し
か
し
、
私
た
ち
は
「
…
ね
ば
な
ら
ぬ
」
も
の
や
「
必
要
不
可
欠
な
も

の
」
だ
け
で
は
満
足
で
き
な
い
よ
う
に
で
き
て
い
る
。
知
識
や
文
化
と
い
っ
た
形
の
見
え
な
い
も
の
を
ふ
く
め
て
「
不
必
要
な
も
の
」
を
ど
れ
だ

け
た
く
さ
ん
身
体
の
内
な
り
外
な
り
に
た
く
わ
え
て
い
る
か
が
、
人
の
値
打
ち
で
は
な
い
か
。

　
『
万
葉
集
』
を
「
不
必
要
な
も
の
」
と
し
て 　
　
　

 
と
切
り
捨
て
る
の
な
ら
、
生
き
て
い
る
こ
と
以
外
、
ほ
と
ん
ど
「
不
必
要
な
も
の
」
に
取

り
囲
ま
れ
て
い
る
私
た
ち
の
生
自
体
、
意
味
は
な
い
と
い
う
こ
と
に
な
っ
て
し
ま
う
。

 　
　

一
昨
年
の
春
か
ら
、
新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
感
せ
ん
防
止
の
た
め
に
活
動
の
自
し
ゅ
く
が
呼
び
か
け
ら
れ
る
よ
う
に
な
っ
た
。
そ
の
と
き
に

よ
く
耳
に
し
た
の
が
「
不
要
不
急
」
と
い
う
こ
と
ば
だ
。

　

新
型
コ
ロ
ナ
が
流
行
す
る
以
前
、
大
雨
の
翌
日
に
寄よ

席せ

（
落
語
な
ど
を
上
演
す
る
劇
場
）
に
落
語
を
聞
き
に
行
っ
た
。「
昨
日
は
大
雨
で
電
車

は
計
画
運
休
に
な
っ
ち
ゃ
う
し
、『
不
要
不
急
』の
外
出
は
し
な
い
で
く
だ
さ
い
っ
て
言
う
し
…
。
お
か
げ
で
客
席
は
ガ
ラ
ガ
ラ
。
落
語
な
ん
て『
不

要
不
急
』
の
最
た
る
も
の
で
す
か
ら
。」
が
出
演
者
の
第
一
声
だ
。
そ
の
「『
不
要
不
急
』
の
外
出
は
し
な
い
で
く
だ
さ
い
」
が
、
い
ま
や
大
雨
の

〔一〕

一

五

五

一

①

②

二

③

④
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と
き
だ
け
で
は
な
く
、
日
常
の
も
の
に
な
っ
て
し
ま
っ
た
。

　
「
必
要
不
可
欠
な
も
の
」
だ
け
で
は
満
足
で
き
な
い
私
た
ち
が
、
今
、
何
が
必
要
で
何
が
不
必
要
な
の
か
、
何
に
意
味
が
あ
り
何
に
意
味
が
な

い
の
か
と
い
う
選
た
く
を
し
い
ら
れ
て
い
る
。

 　
　

ネ
ッ
ト
社
会
で
は
口
コ
ミ
の
力
が
大
き
い
。
観
光
地
で
は
、
Ｓ
Ｎ
Ｓ
上
で
人
気
が
あ
る
店
に
は
長
い
列
が
で
き
る
。「
価か

値ち

が
あ
る
と
感
じ

る
人
が
い
れ
ば
価
値
が
あ
る
の
だ
」
と
い
う
前
提
に
立
て
ば
、
行
列
の
で
き
る
店
は
価
値
が
あ
る
店
だ
。

　

初
め
て
行
く
土
地
で
食
事
を
す
る
と
き
、
口
コ
ミ
は
店
選
び
の
手
が
か
り
に
な
る
。
し
か
し
、
食
事
に
入
っ
た
結
果
が
、
口
コ
ミ
の
評
価
ど
お

り
で
は
な
い
こ
と
が
あ
る
。
ま
た
逆
に
、
自
分
が
気
に
入
っ
て
い
る
店
の
評
価
が
思
っ
た
以
上
に
低
い
こ
と
も
あ
る
。
そ
ん
な
と
き
、
決
し
て
自

分
の
味
覚
が
お
か
し
い
と
思
う
必
要
は
な
い
。
世
間
の
好
み
と
自
分
の
好
み
と
が
ち
が
っ
た
と
い
う
だ
け
の
こ
と
だ
。

　

口
コ
ミ
の
評
価
は
、
評
価
す
る
人
の
男
女
比
、
年ね

ん

齢れ
い

構
成
、
舌
の
せ
ん
細
さ
の
レ
ベ
ル
、
好
み
な
ど
に
よ
っ
て
大
き
く
変
わ
る
。「
価
値
が
あ

る
と
感
じ
る
人
が
い
れ
ば
価
値
が
あ
る
の
だ
」
と
し
て
も
、
も
の
の
価
値
は
多
数
決
で
は
な
い
。「
多
数
が
良
い
と
言
う
か
ら
良
い
も
の
な
の
だ

ろ
う
」
と
い
っ
た
他
人
任
せ
の
判
断
で
は
な
く
、
結
局
は
「
自
分
が
良
い
と
思
う
か
ら
良
い
の
だ
」
と
い
う
と
こ
ろ
に
行
き
着
く
。

　
　

※
ネ
ッ
ト
社
会　

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
が
ふ
き
ゅ
う
し
た
社
会
の
こ
と
。

　
　

※
口
コ
ミ　
　
　

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
上
の
書
き
込
み
な
ど
に
よ
る
評
価
の
こ
と
。

　
　

※
Ｓ
Ｎ
Ｓ　
　
　
「
ソ
ー
シ
ャ
ル
・
ネ
ッ
ト
ワ
ー
キ
ン
グ
・
サ
ー
ビ
ス
」
の
略
号
。
ツ
イ
ッ
タ
ー
、フ
ェ
イ
ス
ブ
ッ
ク
、イ
ン
ス
タ
グ
ラ
ム
な
ど
。

 　
　
「
映
え
る
（
ば
え
る
）」
と
い
う
言
葉
は
ま
だ
生
き
て
い
る
の
だ
ろ
う
か
。 　
　
　

 
死
語
に
な
っ
て
い
る
の
だ
ろ
う
か
。
辞
書
に
は
「〔
写
真

な
ど
が
〈
Ｓ
Ｎ
Ｓ
で
／
Ｓ
Ｎ
Ｓ
に
投
稿
（
ト
ウ
コ
ウ
）
し
た
く
な
る
ほ
ど
〉〕
き
れ
い
で
目
立
つ
。
は
え
る
。」
と
書
か
れ
て
い
る
。
そ
し
て
、
観

三

※

※

※

⑤

⑥四

⑦



（中国 3）

光
地
や
飲
食
店
は
「
映
え
る
」
こ
と
に
一
所
懸け
ん

命め
い

だ
。

　
「
食
べ
物
は
味
さ
え
良
け
れ
ば
よ
い
」
と
は
思
わ
な
い
。
見
た
目
の
美
し
さ
と
い
う 　
　
　

 

覚
に
う
っ
た
え
る
部
分
も
お
い
し
さ
の
一
つ
だ
。

「
味
さ
え
良
け
れ
ば
よ
い
」
と
い
う
発
想
は
「
必
要
不
可
欠
な
も
の
以
外
は
値
打
ち
が
な
い
」
と
い
う
貧
し
い
考
え
に
よ
る
も
の
で
、
私
た
ち
の

生
を
否
定
す
る
も
の
だ
。
し
か
し
、「
イ
ン
ス
タ
映
え
（
Ｓ
Ｎ
Ｓ
な
ど
に
投
稿
し
た
と
き
に
見
ば
え
が
よ
い
こ
と
）」
す
る
も
の
を
追
い
求
め
よ
う

と
は
思
わ
な
い
。 　
　
　

 

、「
イ
ン
ス
タ
映
え
」
す
る
も
の
を
追
う
姿
勢
は
、
自
分
が
美
し
い
と
思
う
も
の
で
は
な
く
、
他
者
が
美
し
い
と
思
う

で
あ
ろ
う
も
の
に
価
値
を
認
め
る
も
の
だ
か
ら
だ
。

　
「
何
か
の
役
に
立
つ
か
ら
」
と
か
「
だ
れ
か
が
良
い
と
言
う
か
ら
」
で
は
な
く
、「
自
分
が
良
い
と
思
う
か
ら
良
い
の
だ
」
と
自
信
を
も
っ
て
言

い
切
れ
る
よ
う
に
な
り
た
い
。
そ
れ
が
で
き
な
け
れ
ば
、
自
分
が
生
き
て
い
る
意
味
ま
で 　
　
　

 

に
な
っ
て
し
ま
う
で
は
な
い
か
。

　
　
　
　
　
　
　

※

 　
　
「
だ
れ
も
い
な
い
森
の
な
か
で
木
が
た
お
れ
た
ら
音
は
す
る
の
か
」
と
い
う
の
は
、 　
　
　

 

目
に
す
る
あ
り
ふ
れ
た
質
問
だ
。「
音
と
は
空
気

の
し
ん
動
だ
。
木
が
た
お
れ
た
ら
空
気
が
し
ん
動
す
る
の
だ
か
ら
、
音
が
す
る
に
決
ま
っ
て
い
る
。
空
気
の
な
い 　
　
　

 

空
状
態
な
ら
別
だ
け

ど
ね
。」
な
ど
と
答
え
て
は
い
け
な
い
。
大
切
な
の
は
、
人
が
空
気
の
し
ん
動
を
耳
で
感
知
す
る
こ
と
に
よ
っ
て
、
は
じ
め
て
音
が
あ
っ
た
と
認に
ん

識し
き

さ
れ
る
と
い
う
こ
と
だ
。

　

ち
ょ
う
覚
に
障
害
が
あ
る
人
は
、
そ
れ
を
補
う
と
ぎ
す
ま
さ
れ
た
感
覚
で
風
圧
や
地
面
の
し
ん
動
を
感
知
し
、
木
が
た
お
れ
た
こ
と
を
知
る
か

も
し
れ
な
い
。
し
か
し
、
音
と
し
て
感
じ
る
こ
と
は
で
き
な
か
っ
た
の
で
は
な
い
か
。
と
す
れ
ば
、
だ
れ
も
い
な
い
、
感
知
す
る
人
の
い
な
い
森

の
な
か
で
は
ど
う
い
う
こ
と
に
な
る
か
。
答
え
は
「
音
は
し
な
か
っ
た
」
だ
。

　

形
の
有
る
無
し
に
か
か
わ
ら
ず
、
も
の
の
価
値
に
も
似
た
と
こ
ろ
が
あ
る
。
価
値
が
あ
る
と
感
じ
る
人
が
い
れ
ば
価
値
が
あ
る
の
だ
し
、
意
味

⑧

⑨

⑩

⑪

五

⑫

⑬

⑭
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を
認
め
る
人
が
い
な
け
れ
ば
、
そ
れ
は
不
必
要
な
も
の
な
の
だ
。

問
一　
　
　

線
部
①
「
そ
の
た
め
」
と
は
何
の
た
め
で
す
か
。
解
答
ら
ん
に
合
う
か
た
ち
で
、
十
五
字
以
上
二
十
字
以
内
で
ぬ
き
出
し
て
答
え

な
さ
い
。

問
二　
　
　
　
　
　
　
　

 
に
入
る
最
も
適
当
な
も
の
を
次
の
中
か
ら
一
つ
ず
つ
選
び
、
記
号
で
答
え
な
さ
い
。

　
　
　
　
　
　
　

ア　

き
っ
ぱ
り　
　

イ　

さ
っ
ぱ
り　
　

ウ　

す
っ
ぱ
り　
　

エ　

や
っ
ぱ
り　

　
　
　
　
　
　
　

ア　

け
っ
こ
う　
　

イ　

そ
ん
な
に　
　

ウ　

な
ん
と
か　
　

エ　

よ
う
や
く　

問
三　
　
　

線
部
③
「
不
要
不
急
」
の
よ
う
な
、「
不
○
不
○
」
と
い
う
か
た
ち
の
四
字
熟
語
を
、
解
答
ら
ん
に
合
う
か
た
ち
で
答
え
な
さ
い
。

問
四　
　
　

線
部
④
「
な
っ
ち
ゃ
う
し
」
を
書
き
言
葉
に
直
し
な
さ
い
。

問
五　
　
　

線
部
⑤
「
口
コ
ミ
の
評
価
ど
お
り
で
は
な
い
こ
と
」
と
は
ど
の
よ
う
な
こ
と
で
す
か
。
解
答
ら
ん
に
合
う
か
た
ち
で
答
え
な
さ
い
。

②

⑫

②⑫
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問
六　
　
　

線
部
⑥
「
口
コ
ミ
の
評
価
は
、
評
価
す
る
人
の
男
女
比
、
年
齢
構
成
、
舌
の
せ
ん
細
さ
の
レ
ベ
ル
、
好
み
な
ど
に
よ
っ
て
大
き
く

変
わ
る
」
と
あ
り
ま
す
が
、
資
料
１
・
資
料
２
を
見
て
、
あ
と
の
問
い
に
答
え
な
さ
い
。
な
お
、
利
用
し
た
こ
と
が
あ
る
男
女
別
の
人
数

は
同
じ
で
、
利
用
者
の
う
ち
で
口
コ
ミ
に
評
価
を
し
た
人
の
比
率
も
そ
れ
ぞ
れ
の
グ
ル
ー
プ
で
同
じ
だ
っ
た
も
の
と
し
ま
す
。

　
　
　

１　

口
コ
ミ
に
女
性
の
好
み
が
最
も
よ
く
反
映
し
て
い
る
と
思
わ
れ
る
の
は
Ａ
社
か
ら
Ｄ
社
の
中
の
ど
れ
で
す
か
。

　
　
　

２ 　

資
料
か
ら
、
女
性
客
を
増
や
す
た
め
に
は
ど
う
す
れ
ば
よ
い
と
考
え
ら
れ
ま
す
か
。
最
も
効
果
的
な
方
法
を
理
由
を
ふ
く
め
て
三

十
字
以
上
四
十
字
以
内
で
書
き
な
さ
い
。
た
だ
し
、
句
読
点
も
一
字
と
し
て
数
え
ま
す
。

飲食店検
けん
索
さく
サービス会社 Ａ社 Ｂ社 Ｃ社 Ｄ社

調査対象者（男女）
のうち利用したこ
とがある人の比率
　（複数回答あり）

49％ 39％ 32％ 11％

調査対象者（男性の
み）のうち利用した
ことがある人の比率
（複数回答あり）

44％ 30％ 30％ 10％

調査対象者（女性の
み）のうち利用した
ことがある人の比率
（複数回答あり）

53％ 48％ 35％ 12％

資料 1

飲食店を探す際に
重視するポイント

価格 口コミ
メニューの
数・種類

料理の
写真

店への
交通の便

店の写真

男性（複数回答あり） 73% 51% 49% 42% 47% 26%

女性（複数回答あり） 80% 63% 54% 59% 50% 32%

※ 上の資料は、飲食店検索サービスの利用について2018年に約16,000人を対象に民間が

　行った調査をもとにしたものです。作問にあたって数字を調整しています。

資料 2
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問
七　
　
　
　
　
　
　
　

 

に
入
る
最
も
適
当
な
も
の
を
次
の
中
か
ら
一
つ
ず
つ
選
び
、
記
号
で
答
え
な
さ
い
。

　
　
　

ア　

そ
れ
か
ら　
　

イ　

そ
れ
と
も　
　

ウ　

と
こ
ろ
が　
　

エ　

と
こ
ろ
で　
　

オ　

な
ぜ
な
ら

問
八　
　
　
　
　
　
　
　

 
に
入
る
漢
字
を
、
そ
れ
ぞ
れ
一
字
で
答
え
な
さ
い
。

問
九　
　
　
　

 

に
入
る
最
も
適
当
な
こ
と
ば
を
、 　

の
文
中
よ
り
四
字
で
ぬ
き
出
し
て
答
え
な
さ
い
。

問
十　
　
　

線
部
⑭
「
そ
れ
」
と
は
何
で
す
か
。
文
中
の
言
葉
を
使
っ
て
、
七
字
で
答
え
な
さ
い
。

問
十
一　

 　

の
文
章
を
正
し
い
場
所
に
入
れ
る
た
め
に
は
、 　

～ 　

の
ど
の
文
章
の
後
が
よ
い
で
す
か
。
漢
数
字
で
答
え
な
さ
い
。

問
十
二　

次
の
１
～
４
に
つ
い
て
、
筆
者
の
考
え
か
た
と
合
っ
て
い
れ
ば
○
、
ち
が
っ
て
い
れ
ば
×
を
、
そ
れ
ぞ
れ
書
き
な
さ
い
。

　
　
　

１　

サ
ッ
カ
ー
が
う
ま
く
な
っ
て
も
生
活
の
役
に
は
立
た
な
い
の
で
、
楽
し
み
だ
け
の
た
め
に
サ
ッ
カ
ー
を
す
る
こ
と
は
無
意
味
だ
。

　
　
　

２ 　

口
コ
ミ
を
信
じ
て
映
画
を
観み

に
行
っ
た
の
に
全
く
お
も
し
ろ
く
な
か
っ
た
の
は
、
口
コ
ミ
の
評
価
が
間
ち
が
い
だ
っ
た
か
ら
だ
。

　
　
　

３　

鉄
道
が
ス
ピ
ー
ド
や
安
全
性
だ
け
で
は
な
く
車
両
の
デ
ザ
イ
ン
な
ど
に
こ
だ
わ
る
の
も
、
楽
し
い
旅
づ
く
り
の
た
め
に
大
切
だ
。

　
　
　

４ 　

都
会
で
流
行
し
て
い
る
と
テ
レ
ビ
で
言
っ
て
い
た
と
い
う
理
由
だ
け
で
そ
の
髪か
み

型
に
す
る
の
は
、
自
分
に
自
信
の
な
い
人
間
だ
。

問
十
三　
　
　

線
部
⑩
「『
自
分
が
良
い
と
思
う
か
ら
良
い
の
だ
』
と
自
信
を
も
っ
て
言
い
切
れ
る
よ
う
に
な
り
た
い
」
と
あ
り
ま
す
が
、
そ

の
た
め
に
は
何
が
必
要
だ
と
思
い
ま
す
か
。
理
由
を
ふ
く
め
て
百
字
以
上
百
二
十
字
以
内
で
自
由
に
書
き
な
さ
い
。
た
だ
し
、
句
読
点
も

一
字
と
し
て
数
え
ま
す
。

⑦

⑨

⑧

⑬

⑪

三

五

一

四

飲食店検
けん
索
さく
サービス会社 Ａ社 Ｂ社 Ｃ社 Ｄ社

調査対象者（男女）
のうち利用したこ
とがある人の比率
　（複数回答あり）

49％ 39％ 32％ 11％

調査対象者（男性の
み）のうち利用した
ことがある人の比率
（複数回答あり）

44％ 30％ 30％ 10％

調査対象者（女性の
み）のうち利用した
ことがある人の比率
（複数回答あり）

53％ 48％ 35％ 12％

資料 1

飲食店を探す際に
重視するポイント

価格 口コミ
メニュー
の数・種類

料理の
写真

店への
交通の便

店の写真

男性（複数回答あり） 73% 51% 49% 42% 47% 26%

女性（複数回答あり） 80% 63% 54% 59% 50% 32%

※ 上の資料は、飲食店検索サービスの利用について2018年に約16,000人を対象に民間が

　行った調査をもとにしたものです。作問にあたって数字を調整しています。

資料 2



（中国 7）

　
　

次
の
１
～
10
の　
　

線
部
の
漢
字
の
読
み
を
ひ
ら
が
な
で
答
え
、
カ
タ
カ
ナ
を
漢
字
に
直
し
な
さ
い
。

　
　
　

１　

そ
の
都
度
手
続
き
を
す
る
。　
　
　

２　

親
鳥
が
ひ
な
を
育
む
。　
　
　
　
　
　
　

　
　
　

３　

大
き
く
胸
を
反
ら
す
。　
　
　
　
　

４　

兄
に
判
断
を
委
ね
る
。

　
　
　

５　

久
し
く
会
っ
て
い
な
い
友
人
。　
　

６　

罪
を
コ
ク
ハ
ク
す
る
。

　
　
　

７　

自
国
の
リ
ョ
ウ
ド
を
広
げ
る
。　
　

８　

人
通
り
が
タ
え
な
い
。

　
　
　

９　

安
全
ソ
ウ
チ
の
点
検
を
す
る
。　
　

10　

ベ
ン
カ
イ
ば
か
り
し
て
は
い
け
ま
せ
ん
。

　
　

次
の
【　
　

】
内
の
意
味
に
な
る
よ
う
に
、
後
の
ア
～
ク
か
ら
選
び
、
記
号
で
答
え
な
さ
い
。

　
　
　

１　

顔
が
（　
　

）。【
有
名
に
な
る
】　　
　
　

　
　
　

２　

舌
を
（　
　

）。【
非
常
に
感
心
す
る
】

　
　
　

３　

手
を
（　
　

）。【
必
要
な
対
策
を
と
る
】　　

　
　
　

４　

鼻
に
（　
　

）。【
た
び
重
な
っ
て
い
や
に
な
る
】

　
　
　

５　

腹
を
（　
　

）。【
隠
さ
ず
本
心
を
打
ち
明
け
る
】

　
　
　

６　

目
が
（　
　

）。【
自
分
の
誤
り
に
気
づ
く
】

　
　
　

７　

肩
を
（　
　

）。【
味
方
を
す
る
】

　
　
　

８　

耳
を
（　
　

）。【
相
談
に
の
る
】

　
　
　
　

ア　

付
く　
　
　
　

イ　

割
る　
　
　
　

ウ　

貸
す　
　
　
　

エ　

持
つ　
　
　
　

　
　
　
　

オ　

巻
く　
　
　
　

カ　

覚
め
る　
　
　

キ　

売
れ
る　
　
　

ク　

打
つ

〔二〕〔三〕
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次
の
1
～
6
の
□
に
は
共
通
の
漢
字
が
入
り
ま
す
。
そ
れ
ぞ
れ
当
て
は
ま
る
漢
字
を
入
れ
な
さ
い
。

　
　
　

１　

□
命　
　

□
徒　
　

天
□　
　

□
令　
　

行
□

　
　
　

２　

□
直　
　

□
当　
　

修
□　
　

□
月　
　

改
□

　
　
　

３　

□
手　
　

選
□　
　

列
□　
　

□
式　
　

枚
□

　
　
　

４　

□
句　
　

□
約　
　

調
□　
　

□
操　
　

礼
□

　
　
　

５　

常
□　
　

□
続　
　

□
結　
　

関
□　
　

□
想

　
　
　

６　

回
□　
　

□
入　
　

吸
□　
　

□
集　
　

□
納

　
　

次
の
表
と
図
を
読
み
取
り
、
問
い
に
答
え
な
さ
い
。

　

問
一　

表
や
図
か
ら
読
み
取
れ
る
も
の
を
次
の
ア
～
キ
か
ら
全
て
選
び
、
記
号
で
答
え
な
さ
い
。　

　
　
　

ア 　

読
書
を
し
な
く
な
っ
た
人
は
、
し
て
い
た
頃
よ
り
も
意
識
・
非
認
知
能
力
が
低
く
な
る
。

　
　
　

イ 　

読
書
し
て
い
る
人
は
し
て
い
な
い
人
よ
り
も
意
識
・
非
認
知
能
力
が
高
い
傾
向
が
あ
る
。

　
　
　

ウ 　

子
ど
も
の
頃
の
読
書
量
が
多
い
人
は
、
少
な
い
人
よ
り
も
意
識
・
非
認
知
能
力
が
高
い
傾
向
が
あ
る
。

　
　
　

エ 　

子
ど
も
の
頃
の
読
書
量
が
少
な
い
人
は
、
成
長
す
る
に
つ
れ
て
読
書
量
が
増
え
る
傾
向
が
見
ら
れ
る
。

　
　
　

オ 　

本
（
紙
ば
い
体
）
は
読
ま
な
い
が
、
ス
マ
ー
ト
デ
バ
イ
ス
を
使
っ
た
読
書
は
増
え
て
い
る
。

　
　
　

カ 　

ス
マ
ー
ト
デ
バ
イ
ス
中
心
の
読
書
で
は
、
あ
ま
り
効
果
が
見
ら
れ
な
い
の
で
問
題
が
あ
る
。

　
　
　

キ 　

本
（
紙
ば
い
体
）
で
読
書
し
て
い
る
人
の
方
が
意
識
・
非
認
知
能
力
が
高
い
傾
向
が
あ
る
。

　

問
二 　

表
や
図
か
ら
、
ど
の
よ
う
な
読
書
活
動
を
す
る
の
が
望
ま
し
い
と
考
え
ら
れ
ま
す
か
。
理
由
と
合
わ
せ
て
自
分
の
意
見
を
七
十
字
以
上

百
字
以
内
で
述
べ
な
さ
い
。

〔四〕〔五〕
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グループ 特　　　　　徴

グループ 1 小・中・高を通して読書量が少ない。

グループ 2 小・中・高で読書量が低下している。

グループ 3 小・中・高で緩やかに読書量が上昇している。

グループ 4 小・中・高を通して読書量が多い。

表 1　子どもの頃の読書量によるグループ分けと特徴

※ 非認知能力　　 知能に関係なく、「意欲」「協調性」「粘り強さ」などの個人の特性。図の「自己理解力」「批判的思考力」
「主体的行動力」を指す。
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グループ 特　　　　　徴

グループA
本（紙ばい体）による読書時間が長く、
それ以外のツールによる読書時間が短い。

グループB
携帯電話、スマートフォン、タブレットによる読書時間が長く、
それ以外のツールによる読書時間が短い。

グループC パソコンによる読書時間が特に長い。

グループD パソコンとスマートデバイスによる読書時間が長い。

グループE すべてのツールによる読書時間が長い。

表 2　使用ツールによるグループ分けと特徴

（令和 3年 8月11日　独立行政法人国立青少年教育振興機構　青少年教育研究センター）


